
上海晨光文具股份有限公司 

2021年12月投资者关系活动记录表 

证券简称：晨光文具 证券代码：603899 

投资者关系活动类别 

√特定对象调研  □分析师会议  □媒体采访 

□业绩说明会    □新闻发布会  □路演活动 

□现场参观      □其他（ ） 

参与单位名称 申万宏源、嘉实基金、博时基金、易方达基金等 

时间 2021年12月24日 

地点 电话会议 

公司接待人员姓名 董事会秘书全强 

投资者关系活动主要

内容介绍 

 

1、2021Q3 传统核心业务增速放缓，公司怎么看？ 

2021H1传统核心业务同比增长 30%-40%，主要因为去年同期的低

基数；2021Q3，高基数叠加疫情反复和双减政策影响，传统核心业务

同比增速放缓。从 2019-2021 年 2年平均增速看，传统核心业务同比

增速约为 10%-15%。疫情反复对公司的业务推动进度有所干扰，公司

仍按年度经营计划推进。 

   

2、公司致力于提升精品文创占比，在提升产品力上的投入或努

力？ 

1）产品开发方式优化：培养产品经理的能力，推进集成式的产品

开发，推动产品经理从仅负责具体产品设计到能够管理运营全产品生

命周期；2）供应链能力提升：提升供应链协同能力，更快响应市场需

求；3）IP外部合作和内部孵化。 

 

3、公司线上业务的发展规划？ 

2021年公司新一轮五年战略中明确提出，提升线上占比，同时兼

顾经营质量提升，目前正在推进中。 

 

4、公司出口布局的进展？ 

公司产品远销 50多个国家和地区，在东南亚部分国家设有经销体

系和采购网络。2021 年，海外市场疫情差异较大，针对各大洲不同情

况，公司因地制宜地推广晨光的产品和业务模式，满足不同区域的市

场需求，持续推进海外市场的探索。梳理适应当地市场的一盘货并进

行针对性的产品开发，初步形成适合当地国情的渠道模式。 

  

5、九木杂物社 2021 年开店情况和规划？ 



每年新增 100家门店。2020 年受疫情影响，自营门店占比高，加

盟门店占比低，但通过前几年的发展，公司对九木有信心，计划保持

每年新增 100家门店的速度。 

  

6、九木杂物社的坪效及变化？ 

九木坪效目前平均在 1.8-2.2万元/坪。公司将持续优化商品组

合，标准化店铺运营，推动坪效和盈利水平的提升  

  

7、晨光自主品牌在九木门店中占比会提升吗？ 

九木有两个定位，一是本身业态中的领先企业，二是晨光品牌和

渠道升级的桥头堡。目前九木的文具文创品类主要都是晨光品牌，占

比较稳定。 

  

8、九木的盈利展望？ 

九木杂物社前三季度累计有所亏损，但单三季度未经审计盈亏平

衡。九木杂物社目前处于扩张阶段，主要是新开店较多，且部分区域

疫情反复的影响。公司将持续优化商品组合，标准化店铺运营，进而

推动坪效和盈利水平的提升。 

 

9、2021年公司收购贝克曼，对贝克曼的渠道及品类整合的发展

思路？  

贝克曼产品结构偏高端，单价在几百元到千元，目前主要在九木

渠道和线上渠道销售。 

 

10、安硕品牌的出口和国内渠道发展的情况？ 

安硕今年亏损未有显著改善。一是出口占收入比重较大，二是内销

渠道的切换需要时间。我们认为安硕提升和改善的空间是有的。公司正

在进行成本改善等工作。 

 


